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(应用人口经济学量测指标与基本分析方法及其在市场经济中的应用)
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Prerequisites: There are no prerequisites. Graduate students, senior undergraduate students and visiting scholars are welcome to take this course. 

Background: With rapid development of market economy and China’s participation in the World Trade Organisation (WTO), it becomes more important and imperative for Chinese economists, demographers, sociologists, and policy analysts to understand relationship between dynamic changes of population, family household and market economy. 
General Objectives: This course offers the up-to-date review on basic concepts, measurements, theories, methods, empirical data, and discussions on the population, family households, forecasting and their application in market analysis, social planning and policy studies in the context of market economy. 
How Students will benefit from this Course: Students in Economics, Demography, Market and Managements, Sociology, Public Policy, Environmental Science, Community and Family Medicine, and other related fields will benefit from taking this course mainly in the following aspects:     
(1) Demographic, Market and Economic Analysis. 

     Consumers, producers, purchase power, and consumption intention etc. are all closely related to populations and family households. Almost all consumer productions of materials and services, the development of public utilities such as nursing homes, gas and electricity, and the construction of roads and transportation networks are determined by the current status of and anticipated changes in population, family households, and socio-economics. The consumption units of many products and services are households. Understanding the consumers and their market potential is essential for a successful business manager, market analyst, and economist in the 21st century.   
(2) Social Planning, Public Policy and Public Health Services. 

        The fundamental purpose of all social planning, public policy and public health services are for enhancing wellbeing of population (i.e. various groups of people). Family is the most important units of people’s living in all societies. It has been widely recognised that understanding populations and family households is remarkably useful in social planning and public policy-making, because the purpose of public policy is to improve people’s life quality, family welfare, and to enhance socio-economic development. In all cultural settings, daily cares for the sick people are primarily provided or assisted at homes by the family members, and the community medicine/health services are carried out through helps of patients’ family members. More importantly, changes in population size, age structure, family household size, structure, and elderly living arrangements and socio-economic development are directly related to national and community policy and health services for children, adults, elderly and society as a whole.  

       In sum, studying the basic concepts, measurements, and methods on analysis of population, and family households is obviously an essential requirement for students interested in a better understanding of society and economy.
Reading Assignments: to be assigned before each class (except reading will be assigned after the first class). I encourage students to write summaries for the required readings.
Classroom Discussions: as the seminar courses in the other major first-class universities, this course strongly encourage students to ask questions and participate in the classroom discussions. Students’ classroom discussions performance will count for 30% of the final grade.
Midterm Examination: take-home midterm examination 
Term Papers: one final term paper of 10-12 pages (double space) on issues related to population, family households and market economy.
Grade to be based on: classroom discussion 30%; midterm exam 25%; term paper 45%.

Practical training: The instructor will recommend/assist the interested students to obtain opportunities of intern work of practical training at Demographics related market analysis consulting firms during the summer or winter vocation periods.  
Main references books of this course (available at CCER library or Beida main library，will be updated in due course)
Stanley K. Smith, Jeff Tayman, and Davie A. Swanson, State and Local Population Projections Methodology and Analysis Kluwer Academic/Plenum Publishers,2001

张纯元 曾毅主编, 市场人口学, 北京大学出版社，北京，1996

曾毅，人口分析方法与应用, 北京大学出版社，北京，1993

Murdock, Steven H.and David R. Ellis. 1991. Applied demography: an introduction to basic concepts, methods, and data. Boulder: Westview Press.
Siegel, Jacob S. 2002. Applied demography: applications to business, government, law and public policy. San Diego : Academic Press.

Hallie J. Kintner et al.1997. Demographics: a casebook for business and government. Rand publication.
Pol, L. and Thomas, R.K. 1997. Demography for Business Decision Making. Quorum Books, London. 
Dowell Myers, 1990. Housing Demography: Linking Demographic Structure and Housing Markets (Social Demography). University of Wisconsin Press.
Very useful Websites for Applied and Business/Market demography: 
1. Asian Demographics Ltd:   http://www.asiandemographics.com/
2. American Demographics (journal): http://www.demographics.com/
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教学大纲：

第一章  应用人口经济学简介
1.1  市场经济需要应用人口经济学

(1) 应用人口经济学服务于市场经济的商品生产销售方面

(2) 应用人口经济学服务于市场经济的社会服务方面

(3) 应用人口经济学在市场经济中应用举例
1.2  应用人口经济学定义、研究对象、数据来源与方法
1.3  应用人口经济学的基本框架

－ Business Demography 工商人口学


－ State and Local Demography 小区域应用人口经济学

(1) 领域

(2) 工商决策求助于人口数据与分析技术起源于19世纪末，工商人口学成为一门独立学科则在20世纪70年代开始;美国人口学会1982年成立工商人口学委员会、区域管理人口学委员会。

(3) 工商人口学者的分类

(4) 工商人口学者给商界带来很有价值的消费者变动新信息，对经营决策与发展战略研究决策有利

1.4. 家庭人口分析与预测在市场经济、社会规划与政策分析中的作用
(1) 为什么人口与家庭户预测在市场营销中起着举足轻重的作用？

(2) 家庭人口预测在社会福利规划中的应用举例
(3) 家庭人口预测在政策分析中的应用

1.5. 工商人口学最新进展
1．6．应用老龄人口经济研究最新进展 

第二章  人口队列分析与时期分析的基本原理
第三章  死亡分析
第四章  婚姻与市场经济

第五章  生育与市场经济

第六章  人口迁移与市场经济
第七章  人口数据质量评估与调整

第八章  人口预测方法与应用（Population projection） 
第九章  经济－人口预测（Economic-demographic projection）

第十章  用于企业与政府决策的人口分析与预测 案例 (I)

A Casebook for Business and Government  Case 8．

金融机构在远距离设立分支机构的市场分析

美国威斯康星州有相当多的老人退休后移居到气候暖和宜人的佛罗里达州。威斯康星州金融机构委托威斯康星大学人口研究中心利用普查数据分析研究康州金融机构拟在佛州建立分机构的最佳地点……。
A Casebook for Business and Government   Case 9．

连锁旅店集团公司扩大投资与增设网点的市场分析

“欢迎”连锁旅店集团公司计划较大规模扩大投资与增设经营网点。初步确定至少有一个2.5万人口以上城镇的5万到25万人口地区的县、市为增设旅店网点的目标市场。如何确定增建旅店而可能盈利的县、市？……

第十一章  用于企业与政府决策的人口分析与预测 案例 (II)
A Casebook for Business and Government   Case 12．

企业法律诉讼中的人口预测及专家听证

某县已有三个汽车代理商，另一家汽车营销公司决定在该县北部新设一个汽车代理商。现有的三个汽车代理商之一状告该汽车营销公司新设代理商违背市场需求，是对它的正常市场营销的侵害。于是该汽车营销公司聘用市场人口分析师进行分析预测与法庭听证……。
A Casebook for Business and Government   Case 14．

老年长期照料市场需求预测

某私营老年照料企业向银行申请一笔较为可观的政府担保的优惠贷款，用以购买一家养老院。而银行经理答复说考虑到该养老院所在地区近几年老人数量下降而造成养老院市场需求不足，因此决定不予贷款；同时说明，若有充分论据证明该地区养老院市场需求并非不足，可以考虑给予优惠贷款。于是，老年照料企业聘用市场人口分析师进行养老院市场需求预测，并要求在二周之内得出结果，以便在截止日期前得到优惠贷款。市场人口分析师在以下两个条件下接受了这一商务合同：（1）尊重科学，市场需求预测结果不能保证对公司申请优惠贷款有利；（2）尽力在二周内完成主要任务，但不一定100％做完。

这是一个很好的市场人口分析案例……。

第十二章  家庭人口预测方法以ProFamy家庭人口预测软件

第十三章  家庭人口预测在市场经济及政策分析中的应用案例：美国家庭户与住房消费预测分析
最后一堂课：学生报告本人课程论文的研究思路与写作提纲。每人讲几分钟，然后老师与同学评论、提问、讨论。

附录A: 部分有关阅读材料要点举例:

注：每堂课上将把下堂课的阅读材料复印件或文献出处发给大家。
Pol and Thomas (1997) pp.94-99

人口迁移的商业含义 
对于美国这样一个国家，迁移和移民确实已经影响到社会经济方方面面的每一个角落里。在1990年代，美国2亿5千万的总人口当中有2千万是出生在别的国家的国际移民。这些移民和他们的子孙后代形成的市场潜力巨大。多元化是这个移民市场中最主要的特征。移民的来源国不同，其消费倾向、习惯、能力和人口特征就大不相同。目前美国的国际移民中，尤以来自亚洲、中美洲和欧洲的移民最多。即使在这个群体之间，其未来增长趋势和各自的人口出生率也有很大差别……

在一个较小的地理区域里，即使人口净迁移量为0，也可能因为迁入与迁出者之间的人口特征不同，而导致这个地区的市场特征发生显著的变化……

由人口迁移带来的商业环境的变化使得各类商业组织不得不对“迁移”这个人口事件高度关注。在全美范围，人口异质性的程度越来越高，如何适应新的市场条件，创造新的产品和服务，这无论对私有还是公共部门，这都是一个挑战……

Pol and Thomas (1997) pp.22-25, 40-41

小市场的人口分析

知道了国家范围的人口趋势，并不等于了解了所有地区的人口特征和信息。比如美国的一些地区，在那里根本找不出有二战后出生高峰的证据。理解、分析小区域的人口和商业环境是非常重要的。

县级区域

除了全国范围的市场人口分析，地区市场、州际市场以及州内的以县级地理区域组成的市场都需要格外关注。在实际应用中，往往就是县级地理区域的市场条件成为最重要的商业决策因素。表2.5简要地给出了California州的San Diego县、Tennessee州的Shelby县以及Florida州的Pinellas县的基本人口特征。这些县的人口在年龄和肤色构成、收入、住房和健康状况上都体现出各自的特点……

勾画区域市场的人口轮廓

所有的商业活动都有一个特定的地理区域和人群。在市场数据中，最直接和使用最频繁的一类就是人口数据。熟悉人口特征是评价一个地区商业机会的第一步。

市场数据牵涉到各种人口数据的组合，也就是勾画一个人口轮廓。这个过程包括识别所研究地区的基本人口特征，以及预测这些人口特征在未来的变化趋势……

Pol and Thomas (1997) pp.187-188, 215-218

Box 8.3 高血压患者市场的规模与分布

在商业规划中，没有任何细分特征的总人口规模和分布信息往往价值有限。在调查健康服务的市场潜力时，这一点尤为明显。高龄人群肯定比年轻人群更需要健康服务。例如，在美国75岁以上的人口中，有70％患有高血压；而在年轻人口中，高血压的患病率就低得多。下表给出了人口在1千万以上的六个州在1993年的分年龄人口数据……

可以看出，75岁以上人口的地区分布与总人口数量的分布差别巨大……

变化的人口要素在商业规划中的含义

这一章中列出的数据，反映了美国的主要人口要素变化。每一种变化，无论在全国角度还是地区市场层面来看，对商业规划都有着巨大的启示和作用。……

独立的市场人口分析师的业务活动 （Peter A. Morrison）

作为一个应用人口学家，我总是戴着两顶帽子：一顶是作为RAND公司的一员，另一顶是作为独立的人口分析师，去开展我自己的咨询公司的工作。我在RAND的工作主要是为联邦代理机构服务，分析和勾画一个变化中的人口背景。……

当我戴上自己的帽子，我就会为各种各样的顾客提供咨询，他们的需求、兴趣也许会和公共政策的胃口大相径庭。我做的这些市场应用工作有时也随着事易时移而变化很大。……

我已经训练出了作为独立的市场人口分析师所需要的各种素质：什么样的问题应该去给谁打电话，到哪里去找数据，怎么样与人合作……

案例1━1

增加乘客开拓市场

    小林一三毕业于庆应义塾(庆应大学的前身)。毕业后，就职于三井银行，从总店的秘书做起，后任职于大阪、名古屋分店的调查征信科。在此期间，结识了岩下清周、平贺敏两知己。1907年，小林34岁时，辞去了三井银行工作，加入箕面有马电轨公司(后更名阪神特快电车会社)，就任总经理。这份工作是在岩下的劝导下而接受的。岩下先前也是三井的职员，后来离开三井加入北滨银行，做过总经理，后来提升为董事长。箕面有马电轨公司就是岩下上任后所投资的第一家公司。

    这家公司虽然已经成立，但是它只是一个小地方的铁路公司，和拥有以人口密集区为基本地盘的都市铁道是不同的，它的发展有许多的困难及障碍。

    但是，不管如何，首先得让经营步上正轨，因此必须提高收入。提高收入有两种途径：一是增加乘客人数，二是提高收费。提高收费对原本搭乘铁路人口就少的地区是行不通的，因为这样一来可能会造成乘客人数更加减少。所以，小林只能在“如何吸引更多乘客”这点上动脑筋，从而想出一种办法，那就是先开发铁路沿线的住宅区。关于这个办法，《日本的企业(3)》这本书中曾提到：

    “在开发住宅区时，小林采取住宅的出租及以10年期付款的销售方式，这种划时代的做法，果真扩大了住宅区的范围。”

    除了要增加沿线住民的搭乘量，更要吸引其他地区的人也来搭乘，这可是件颇为费事的工作。

    1910年3月10日，宝冢线及箕面线比预定日期提前20天通车。同时，小林也公开了如何增加乘客数量的新构想——同年11月在箕面公园中开设动物园；第二年在宝冢设立新温泉区，1912年建设丰中运动场。小林原来是预定在箕面设立游乐区，但是自从宝冢新温泉开设后，就将箕面的各种措施迁移过去，而改在宝冢设立游乐区。 1912年又在宝冢新温泉区里建造一栋名为“乐园”的西式建筑物，里面有游泳池及其他各项娱乐设施，但是由于经营不善，很快就结束营业了。后来，将它改为博览会的会场。 1913年在温泉区的游乐场组织少女合唱团，也就是后来的少女歌剧团。宝冢新温泉区又续增加剧场、动物园、植物园、餐厅等设备，而成为一个度假及休息的中心。

    其中，宝冢少女歌剧团的表演，更是深获各界好评，1914年前去观赏的民众多达19万人，1918年更激增至43万人，这样一年一度增加人数，对铁路增加搭乘量是十分有帮助的。

    1926年，又在车站设立百货销售部门，增加沿线居民利用铁路的机会，并且将那些百货用品的工厂设在铁路沿线地区(如纤维、糖果、食品、药剂等工厂)，以谋求乘客人数的增加。

    [问题]    

    结合此例简述人口与市场的关系。

[分析]

案例1━2

日本黑白电视机进人中国市场

    1979年，中国放宽对家庭电器用品等的进口。当时，欧洲电视机厂商和日本电视机厂商都想进入中国市场。但欧洲电视机厂商过去一向以香港高级消费者为销售对象，不重视一般靠薪金谋生的阶层。如荷兰电视机厂商就持这种态度，认为中国的电视机市场潜力不大，不想与日本厂商竞争，结果贻误了战机。与此相反，日本电视机厂商在一些熟悉中国情况的“智囊”帮助下，研究分析了中国市场。根据“市场＝人口+购买力+购买动机”进行分析，他们认为，中国有10 亿人口；可任意支配收入虽较低，但有储蓄的好习惯，已形成一定的购买力；中国群众有着对电视的需求，所以中国存在一个很有潜力的黑白电视机市场。

    于是，日本电视机厂商根据目标市场的特点，运用销售因素组合手段，制订了一套有计划的销售战略，把黑白电视机打入了中国市场。

    [问题]

    1．从市场营销学上分析日本厂商用这种方法分析判断市场的大小的依据何在?

    2．下列几个观点哪些是正确的，哪些是错误的?为什么?

    A、没有人群就没有市场；

    B、人口越多，市场就越大；人口越少，市场就越小；

    C、市场的大小取决于有购买力和购买意向的人口的多少。

    3．请用“市场＝人口+购买力十购买动机”来理解“潜在市场”。

[分析]

附录B:

部分有关思考讨论题举例
1. 请参照简单迁移生命表的基本原理，思考与讨论如何应用简单生命表估算分析某一个你所感兴趣的经济社会现象或事件（如失业率、住院率、跳槽（换工作）率、提升率、犯罪率，等等）。

2. 如果某大公司或政府部门委托你预测某城市未来5-10年的人口迁移强度与迁入迁出流向。你将如何完成这一任务？

3. 参照Pol and Thomas(1997，第94-96页)关于美国人口迁移（世界各国向美国的移民）对美国市场影响的分析，讨论我国东南沿海人口迁移流动对我国市场经济与社会发展的影响。

4. 请根据图.1与本节附录中的总和生育率数据讨论我国50年代以来生育水平变动趋势及其对市场经济与社会规划的可能影响。

5. 讨论英文讲义中：

①就业与生育;

②关于如何规划产科服务中心的案例分析;

③讨论纽约TGE Demographics公司总裁工商应用人口经济分析一天的工作情况。

6. 阅读Pol and Thomas（1997）pp.22-25与Box 3.3（P40-41），讨论：

考察、分析或预测小区域（县、市，镇、区）市场条件与前景时应考虑分析哪些人口经济数据及其变动趋势（参阅Table 2.5与Box 2.1）。

7. 阅读Pol and Thomas(1997)，Box8.3(p187-188)，讨论：如何利用人口预测数据为医药公司规划未来10-15年的高血压及心血管病医药市场需求。

8. 结合阅读Pol and Thomas P215-218，以及应用你所做的你家乡省、市、自治区人口预测，谈谈你家乡未来人口年龄结构变化对市场需求的影响；重点讨论人口老龄化（包括高龄女性老人的增长）对市场经济与社会规划的影响。

9. 阅读Pol and Thomas(1997)，Box9.5(P217-218)，讨论：独立的市场人口分析师的业务活动及其在市场经济中的作用。

10. 阅读Pol and Thomas（1997）Box 11.1（P244-245），讨论：

一个中小企业关于是否以及在何处增设分公司（或分店）的决策必须做哪些市场人口分析？此类中小企业决策分析可否由非市场人口分析专家的公司经理自己去做？如您认为“可以”，需要哪些基础知识与技能的训练？
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