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V形需求曲线的动态起源
+++消费者社会相互作用下时尚商品的群体模型

唐毅南!陈!平"

摘!要!时尚品消费是社会心理的典型现象#其需求变化的特
点是跃变而非渐变%本文用人际相互作用下的 (社会人)理性构造
动态优化模型#来理解V形需求曲线的起源 !K4-[42?%%?"%时尚市
场的特点是开放型的 (进入或退出)机制%消费者心态的转变概率
取决于社会风潮的吸引和过度拥挤的厌恶之间的竞争制衡%由此得
出的V形曲线的不连续性导致需求的跃变%当社会相互影响强度变
弱时#V形需求曲线中不稳定的正斜率部分会退化消失#成为近于单
调向下的直线%
!!关键词!V形需求曲线#时尚品群体需求#(社会人)理性
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一!引!!言

对流行商品的追捧是典型的社会心理现象#K4-[42!?%%?"第一次引入V
形的需求曲线来描述社会心理对消费行为的真实效应%他观察到#服务和价
格相似的两家餐馆顾客数量有很大差别#类似的 (反常)消费行为在球赛等
大众娱乐活动中更为常见%K4-[42用社会影响来解释传统经济学中的 (非理
性)行为#例如餐馆宁愿让顾客排队来制造 (人气)#而不愿让价格浮动来制
造 (供求平衡)%K4-[42用具有正斜率部分的V形需求曲线来解释这种不稳定
的追风行为%但是K4-[42引入的V形需求曲线面临两大理论困难&一是多均
衡态的存在和传统的效用函数理论矛盾#二是难于解释V形曲线的拐点的行
为%所以K4-[42的方法至今未有广泛应用%
事实上社会心理的经济行为可以用不同的方法研究%例如#’(4* !?%%?"

给出了在社会心理影响下的随机过程产生的 Z 形分布%X+2*)+*NL4Y)*
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!?%%&"考虑了餐馆在顾客对其有偏好差异#将其看做替代品时的博弈%’+/B
)*+5+*N7)Y4P!?%%F"用信息不对称讨论社会集合行为的原因%L.(/+**
!#$$$"则用噪声的传播来描述非理性产生的集合行为%也有一些研究者试图
保持理性人的代表者模型而否定引入社会心理的必要%K.P4!?%%F"试图用
配给机制来解释超额需求的K4-[42佯谬%然而他没有说明#为什么理性人在
有替代品的情况下也不对排队的长短做出反应%另外#W.2.*4+*NV+/+*)NB
.1 !#$$@"总结了自K+*42b44 !?%%#"以来对羊群效应机制的研究#这些研
究没有建构需求曲线%
本文考虑到需求曲线是微观经济学分析的出发点#则从更一般的原理导

出K4-[42的V形需求曲线#有利于建立包括社会相互作用的更一般和更现实
的微观经济学模型%我们的贡献是#扩展了传统 (经济人)的概念#研究社
会相互作用下的优化行为#引入了社会人的效用函数#用以导出流行品需求
的跳跃机制&受到社会影响的消费者会在对产品本身看法差异较小时产生集体
行为#指出V形需求曲线代表的 (反常)需求是人际相互作用的结果%我们
发现#V形需求曲线随社会影响的减弱是向传统的单调下降需求曲线收敛%这
样#我们的模型不但能给出传统的经济人理性 !独立决策"下的斜率为负的
需求曲线的条件#也能给出社会人理性 !相互影响"下有多重均衡或斜率为
正的 (反常)需求曲线的产生机制%
新古典理论关于经济人的理性假设描写的是鲁滨孙的岛屿经济中孤立人

的独立决策#我们从社会人的假设出发#可以建立关于消费需求的一般理论#
用简单的数学模型统一描写观察到的各种正常与反常消费行为%
本文因K4-[42猜测的V形需求函数缺乏理论而试图为其补充#限于篇

幅#本文更多着眼于从理论上分析K4-[42猜想的得失%故在和现实消费模式
的对应上#本文在未被K4-[42及前人说明或被误认的地方才有所说明#如需
求跳跃变化的动力学等%可能有V型需求曲线的场合在K4-[42!?%%#"的文
章中多有说明%

二!个人 ’进入或退出(社会风潮的决策机制

K4-[42引入的V形需求曲线面临两个主要的理论困难%
首先#K4-[42引入的V形需求曲线不可能来自于一个连续的效用函数%

否则#在有多重均衡的情况下#一阶条件给出的解必然包含效用的极小化点#
这些点显然不可能是消费者的最优选择%除非消费者的偏好在V形曲线的两
个拐点处发生了突变#否则V形需求曲线的正斜率部分效用是极小化的%时
尚在一个较小的需求P’ 时突然增大#在一个较大的需求量P? 时反而突然消

失#这和日常经验不相符%

V形需求曲线的第二个理论困难是&总需求的跳跃式变化仅仅出现在两个
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消费者偏好发生突变的地方#即V形需求曲线的拐点处%只要提价后的价格
不高于拐点价格#跳跃就不会发生#餐馆可以有效地提高利润%要是总需求
一开始没有位于拐点#即使存在V形需求曲线#不提价的行为也是非理性的%
我们很难解释为什么总需求正好位于拐点位置#风潮的经验观察从未发现特
定的风潮价格%所以单靠V形需求曲线难以理解时尚跃变的频繁和似乎无规
律的发生%
我们认为风潮跃变可以由离散的决策机制描写#消费者对是否加入流行

风潮的决策可以由跟风消费的 (进入 退出)机制来描写#这是消费在广延边
际上可以大幅度跳跃调整的基础%K4-[42的餐馆选择与人气有关的观察可以
推广到一般的时尚品消费%
我们定义具有社会满足感的消费者为 (社会人)#并认为社会人有两种消

费行为#一种是物质效用相似的替代品的选择 !物质的消费"#观察到的是价
格与数量的连续变化%另一种是时尚品的心理消费#观察到的既可能是离散
变化#也可能是连续变化%
为了简化数学模型#我们对心理消费的描述假设受到他人的影响也是社

会人的心理需要#可以不考虑信息不对称问题#也不考虑由于供给有限可能
产生的配给问题%
首先写出个人对产品进行消费时的效用函数A%我们只考虑消费者的异质

性来自与他们对产品本身的偏好不同%这样#效用函数可以写为消费者 (个
性)的函数&

A51A5!R#G";A5!(5#G";L# !?"

其中A5!R#G"是消费者5个人处于社会中#获得社会心理满足的效用’A5!(5#G"
是商品消费的效用’L是消费者持有的现金#其效用满足 W+2P(+55关于现金
具有常数边际效用的假设%G是状态变量#代表消费者5是否在该市场中#G‘
?代表消费者5在市场中#G‘$代表消费者5不在市场中#满足

A5!R#G"1A5!R"#A5!(5#G"1A5!(5"’G1?#

A5!R#G"1$#A5!(5#G"1%’G1$% <
!#"

!#"表示当一个潜在消费者没有在某一商品市场中进行消费时#其和商品有

关的效用为$#个人仅持有现金L^%%否则个人将具有在社会中进行消费的
效用A5!R"̂ A5!(5"%当使用拟线性形式的个人效用函数时#我们首先避免
在决定单个人行为时就需要进行不同消费者间的效用比较%从 \+2P+*6)
!?%AA"开始通过效用的比较来加总效用以来#拟线性效用函数几乎是一直
通用的#其实质是将现金作为效用比较的 (锚)%在向个体消费者的拟线性

效用函数中加入社会影响后#其行为也必须可以独立测度#只要这个条件
能够满足#效用就在一定程度上是可加的%我们假设人们主动地观察产品
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的受欢迎的人气程度#即进入市场的消费者数量#来判断其进入市场能得

到的社会心理满足#不需要考虑进入市场的其他消费者究竟获得了多少满

足%可以 沿 着 Q)5P.* !?%F%"$V4* !?%@$"$<)P(U12* !?%!&"$L+7+554
!?%@!"和,5)+P(U42O!?%!?"的路径#认为总的社会效用函数就是各人效

用的某种形式的加总%

假定知道整个消费者的集合#那么可以知道所有消费者的收入#相应的

也就知道了收入约束#可以称这类市场是具有硬边界的%市场边界就是消费

者的收入约束%

0 1W?,A5!R#G"#R-;W#,A5!(5#G"#R-;S< !""

总的效用函数应该如 !""式#其中#W函数表示加总规则是个人效用按
市场规模R 进行的正变换%S 是持有的总现金%对应的最大化问题是

/+C0#

PG3<!:R;S 13<
!&"

反之如果每个人都有可能成为消费者#那么这类市场就可以成为软边界
的%因为消费者的人数不确定#所以消费者的总收入没有明确边界#S^:R
不是一个确定值#即收入约束不是闭集%当没有规定消费者总人数的上限时#
不能直接考虑对市场内消费者持有现金的总量S%这时候的群体总决策没有
收入约束%此时 !""式变为

0 1W?,A5!R#G"#R-;W#,A5!(5#G"#R-< !A"

这时候必须效用函数本身有界#才可能和观察到的有限需求相一致%对
应的最大化问题是

/+C0< !F"

当用消费者 (进入)或 (退出)市场的机制来描写总需求量的变化#也
即时尚品的 (人气)时#简单起见#可以首先假设每个消费者用于消费流行
品的收入较少#使得社会相互影响可以简化为常数边际效用#不是物质商品
消费的替代品’消费者只需要决定是否进入市场#进入市场后的实际个人消
费额由厂商决定#不受消费者的个人偏好影响#这里可以简单地设为?%同时
厂商可变成本很小#不存在配给问题%社会影响的效用便可以简化为线性形
式%而对于单个消费者来说#作出 (进入或退出)某一个状态的决策#只需
知道前一个采取行动的消费者是如何决策#不需要考虑社会相互作用如何在
群体内加总的复杂机制#只需考虑群体内的个体各自对群体外部的潜在消费
者有何影响%如此定义的 (进入或退出)的市场#例如畅销书市场等#便可
以用简单的数学模型描述%
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A51R;5*!#50?";L# !@"

其中#5是直接消费(‘?的系数#这里5*!#5("满足边际效用递减 !但具有非
餍足性"的假设%当A5$L^% 时#单个消费者消费(‘?#否则消费者持有
现金% L̂并有效用函数

A,5 1%;L< !!"

很容易发现#虽然在这里社会影响和具体的个人消费没有关系#但是它
在决定是否进入市场方面是不可或缺的%在社会相互影响下##5 大的人自然
容易满足条件A5$L^%#因而会消费%这样就可以通过个人的效用函数找到
最后一个进入市场的人#进而解出总需求%这是由于对已经决定消费的消费
者而言#其消费量已经确定为%#效用的增长不会改变其消费量#否则需要
知道每一个消费者的最优决策%根据进入市场的先后顺序#将消费者的#5 由
大到小排列#可以写出当R有限时#总消费者人数R满足

R;5*!#R"*%#

R;?;5*!#R;?"&%<
!%"

这样#任何一组的5*#5#5̂ ?
$?都有可能是决定消费者总人数的组合%具体

解R还需要不等式5*!#R"&$%这是R有限的必要条件#否则R 将会无限增
长%由于当流行已经形成时有R;?#同时%较小#如果5*!#R"$$#则在群
体达到一定规模以后#始终会有R 5̂*!#R";?%换句话说#当社会风潮潮发
生时#较后进入的人对产品本身是不太感兴趣的%很容易发现上面的方程中
表现的个人保留价格和社会相互影响紧密联系%
假设厂商从有限的均衡!RM##M"处降价 !或提价"#当降价 !或提价"幅

度不大但足以使第Ma? !或M"个人进入 !退出"市场时#如果第M !或

Ma?"个人不满足5*#Ma?#M $
?#则他也将进入 !或退出"市场#直到寻找到新

的5*#M,a?#M, $
?%

按照先前.#5/的排列顺序有#Ma?*#M%一旦5*
#Ma?
#M -

?#这表示Ma?和M

对商品本身的感受相差不多%当Ma?̂ 5*#Ma?%: $%时#消费者Ma?会进入

市场#这时有

M;5*!#M"4!M4?;5*!#M4?""*$< !?$"

第M个消费者跟随第Ma?个消费者进入市场%反之亦然#如果第M个消费者
退出#则消费者Ma?也退出%当社会风潮扩大或缩小时#任何两个满足
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5*#Ma?#M -?
的消费者就会一起行动%所有的5*#5#5̂ ?

$?将消费者分成若干个集

体#每个集体内所有成员可以看做同质的#其进入或退出市场的行为选择是

一致的%于是均衡的R仅可能存在于5* #5#5̂ ?
$?决定的区间%而所有这些均

衡都是不稳定的%即使面对很小的价格改变#需求的改变也是不连续的#要
么不改变#要么就跳跃式变化%
如图?#流行产品都具有这样的一个特点#消费者数量的变化常常是动态

不连续的%在很短的时间内#消费量就会发生很大变化%这是因为消费者群
体内部成员具有相似性并倾向于一起行动%因为前面假设了所有人在受社会
影响方面都是同质的#这个相似性来自于消费者群体内部对产品本身的感受
相差不多%如果各个群体在追逐时尚的热心程度方面也有不同#那么#社会
相互作用项就会有系数或不再是线性的%进一步#个人很可能并不止观察消
费者的总人数#而且会互相交流消费感受%这时候消费者对该产品本身的看
法就会受到社会相互作用的影响%尽管这时的社会风潮跃变的可能性和幅度
都会不同#社会风潮跃变的动态机制和 !@"式仍然是相同的%

图?!内部成员同质的消费者群体加总的总需求

图#描述了在存在社会相互作用的场合#假设消费者的异质性导致需求
量随价格的连续变化#而传统的需求理论只有将消费者作为同质消费群体的
代表者才会有连续的需求曲线%将社会影响作为消费者的理性考虑很好地描
述了这个产品消费的跳跃式快速扩张%在上面的模型里#受到社会影响是人
的本源行为#他们将参加加入一个社会风潮的满足感作为自己理性决策的依
据之一%很容易发现#上面得到的均衡并不是一个博弈均衡%
湖南卫视的娱乐节目 (超级女声)比赛是一个典型的 (进入或退出)市

场的案例%该产品的收费方式很有趣#消费 !投票"者用手机向厂商缴纳定
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图#!异质性很强的消费者加总的总需求

额入场费购买发送短信选票的权利#因此消费者总人数就是总需求#因为通
信商收发短信可变成本很小#容量很大#因此不存在配给问题%由于这是一
个演唱比赛#选手需要尽力表现自己#投票者除了参与的满足感并无其他物
质享受#投票机制不存在信息不对称的问题%这个节目在很短时间内流行起
来#消费者数量经历了跳跃式的增长%我们的模型用来解释类似 (超女)的
流行参与过程就很简单明了%

三!软边界市场消费者群体的社会性行为

为了解决K4-[42的V形需求曲线的理论困难#将上面的模型推广到一般
的时尚品消费%如果厂商面对的是一个软边界市场#那么#应该使用 !?"式
的效用函数形式%
在消费者除了决定是否跟风还需要决定自己的个人消费量时#可以通过

解一个社会风潮中所有消费者总效用的最大化问题得到需求函数%假设社会
总效用函数中社会相互作用的影响可以写为个人所受影响的加总#即存在一
个从单个效用函数到总效用函数的变换&

W?,A5!R#G"#R-1)
U

51?
(505!R"1RA!R"# !??"

其中U 是市场中消费者的总人数#(5是第5个消费者的消费量%同时#直接
消费产品的需求效用可以不失一般性的写为)5*R%这样#!?"式表示的一个
社会总效用函数可以合理地写为

01W?!A5!R#G"#R";W#!A5!(5#G"#R"

1RA!R";)5*R< !?#"
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比较 !?#"式和 !@"式#在一个 (进入或退出)的市场里个人不能调整
消费额#个人的决策实际上并没有达到最优%但在 !?#"式中#由于允许每
个消费者达到自己的最优决策#群体行为有不同的结果%例如#假设市场是
软边界的#!?#"式的最大化问题是没有解的#A5!R"‘R 必定导致R‘i%
此时有

%0
%R 1

#R;?*R< !?""

当R*?时#!?""式恒大于$%因此#要有有限的总需求#必须有适当
的约束%一个社会风潮的群体不可能无限扩张#即便是上一节所描述的 (进
入或退出)的市场最终也很难扩张到全体人口%K4-[42!?%%?"准确地发现
超额需求影响消费者的决策#但是他没有考虑由排队引起的不适的影响#这
会平衡具有乘数效应的社会相互影响#而使连续的超额需求曲线存在%在一
个供给有限的市场里#如果产品不是必需品#很容易发现排队的长度总是有
限的#过度拥挤的不适对于个人来说是相当强的约束%可以合理地假设加总
的排队效用0,满足

%0,!R"
%R &$#

%#0,!R"
%R# -$<

!?&"

这样#0,的一个合理形式为

0,1464C;,>!R4R$"-< !?A"

值得注意的是#在一个单纯的 (进入 退出)市场里也会有对排队的厌
恶#其描述方法如 !?"式%这里的总效用函数同样是单个消费者对排队的厌
恶以市场范围R进行的正变换%
同样#消费者显然更容易从一个商品的 (紧俏)程度发现社会风潮究竟

如何%可以将A5!R"写为

A5!R"1)R4#M:M:
# !?F"

M:为要素价格不变时的供给函数#A5!R"是单位化的 (人气)#$&#&?%在
需求量大到使供给显得较为短缺时#涌入市场的人对其他人的吸引作用就越
来越强%K4-[42!?%%?"指出社会相互影响的强度和超额需求正相关#实际
上#在餐馆逐渐变得拥挤但还有少量空位时#消费者已经感受到了 (人气)
的吸引%假设市场开放#效用函数应取 !""式的形式#因此总的社会相互影
响是
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W?,A5!R#G"#R-1)
R

51?
H5!R"1RA!R"# !?@"

总的效用函数可以表示为

0 1)R#R4>M:M: ;V5*R4*4C;,!!R4R$"-< !?!"

这里#不足的需求被认为是会令消费者怀疑产品质量的%
图"是取特定参数集的效用函数 !?!"对应不同价格的示意图%图中的

多均衡态包含效用极小值部分#这部分不是消费者的最优决策%同时%在没
有受到收入约束时#消费者受到的是排队和拥挤的不适的约束%

图"!对应特定价格具有双峰的效用曲线#在价格变化时路径为单峰 双峰 单峰

最优化问题取 !&"的形式

/+C)RR4#M:M: ;V5*R464C;,>!R4R$"-’ !?%"

需求函数即为

:1 #)P
#M4MV*P;>6M4C;,>!P4R$"-

# !#$"

其中P‘R"是需求量#是最优化问题 !?%"的解%

图&即为供给有限时的V形需求曲线%像K4-[42所预言的一样#需求曲

线有向上的部分%但在这里#向上的部分是极小值#所以它是不稳定的%假

设当价格为:? 时有超额需求P?#当价格提到:# 时#如果上一节所述的社会

风潮跃变没有发生#则需求变为P##否则变为P,#%和K4-[42的解释不一样

的是#社会风潮的跃变在需求曲线的超额需求部分任何一个点都可能发生%

K4-[42没有意识到这一点#因为他没有指明跃变发生的具体机制%
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图!&
注&P1;;56-12Y4是厂商的供给线M:%24+5N4/+*N-12Y4是真实的需求曲线#满足

%0
%R‘$

#%
#0
%R#&

$%;P41N.-12Y4是不稳定的态#满足%0%R‘$
#%

#0
%R#$

$%

图"表示#在有社会相互影响时#需求曲线上价格需求弹性低的部分被
下移了#使得在需求量少的时候消费行为表现的像是必需品一样#这就能解
释为什么牙膏这样的产品也要做广告%
还可以发现#是否有V形需求曲线#以及供给函数与需求曲线的交点位

置取决于社会相互影响#商品消费的效用和厂商的供给意愿之间的相对强度%
相对强度可以用不同的参数值表达#在图"中#供给曲线与消费者的最优决
策没有交点#因此市场出清是不可能的%这时厂商不会进行边际定价#这可
以部分解释为什么厂商长期正的利润能够存在#只要存在供不应求的社会风
潮#厂商总是可能把价格定的高一些%
在’+/)*+5+*N7)Y4P!?%%F"列举的案例中#由于价格可以作为质量的

信号#相互吸引的社会影响可以合理地假定为

A5!R"1R43:
< !#?"

排队的效用和商品消费的效用仍取 !?"中的形式#可以得到图A%
图A中#正的斜率部分是消费者的最优决策#表示厂商可以通过价格传

递质量信号制造社会风潮#特别是在艺术品和珠宝这样的奢侈品市场#这样
的情况很常见%中国人说便宜无好货#好货不便宜#正是这种情况的反映%
注意在图A中超额需求有一个上界#这表示当价格超过大部分人的承受力时#
能购买该产品的人是有限的%
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图!A

注&24+5N4/+*N-12Y4是真实的需求曲线#满足%0%R‘$
#%

#0
%R#&

$%;P41N.-12Y4效

用的极小值点#满足%0
%R‘$

#%
#0
%R#$

$%

四!硬边界市场消费者群体的社会性行为

同样#在消费者受到收入约束#即市场是硬边界的时候#考虑 (人气)
和拥挤的相互制衡#也能得到V形需求曲线%
给定餐馆的最大供给.#并假设较弱的社会相互影响的总效用函数%

5*,R?4*!?4M.*R"-;>R ;*5*R;S
# !##"

这里#因为社会相互影响5*,R?a*!?aM.*R"-和>R
与直接消费的效用阶数相

近#因此比较弱%这里将社会相互影响削弱是为了方便后面讨论社会相互影
响不能被观察到的条件%
最大化问题变为

/+C5*,R?4*!?4M.*R"-;>R ;*5*R;S
#

PG3<!:R;S -3<
!#""

简单的观察可以知道#>*R 表示对排队厌恶#而?aM.*R 是单位化的
(人气)%3 则是所有潜在消费者的总收入%上面的最大化问题与问题 !?%"
的不同在于这里划定了市场范围#其风潮跃变机制是相同的%另外#尽管这
里只要求边际效用等于价格#其正斜率部分也不是消费者的最优决策%在需

求曲线的正斜率部分#仍然有%
#0
%R#$

$#即此时继续增大消费量边际效用大
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于:%
图F是取特定参数值的效用函数#可以发现#正斜率部分是极小效用点#

不是消费者最优决策%

图F!给定市场范围的效用函数#与直线相切点满足一阶条件%0%R‘:

需求函数具有形式

:1 ?
R4M.4

>
R#< !#&"

该需求函数也可以是V形的%特别的是#由于假设了较弱的社会相互作
用#我们可以在下一节方便地给出 (社会人)特性消失不见的条件%

五!弱社会相互作用下将 ’社会人(简化为
’经济人(的近似条件

K4-[42等人的工作没有给出社会相互作用在弱到什么程度时可以被忽略#
从而将个人的最优化决策近似为在孤立条件下做出的%正如广泛观察到的一
样#虽然很多商品都会因为跟风消费而出现 (反常)的需求#但在大多数情
况下消费行为并没有违背需求曲线严格向下的规律#这是因为在通常状态下
社会相互作用可观测效应没有强到能被必然地分辨出来%
社会相互作用不是依附在商品上的属性#而是人的固有属性#因此社会

相互作用的强度变化并不依赖特定商品#可以认为所有可能产生社会风潮的
商品都存在着从社会影响可观测 !即V曲线"到不能从需求行为分辨社会相
互影响存在的自然过渡%
不能从需求行为分辨仅指其效应很弱#只要人在选择时考虑到其社会角

色#社会相互影响就总是存在的%但是多峰的效用函数的一阶条件点会随着
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社会相互作用规模效应的减弱相互靠近#最终会集中于一点#使得需求函数
单调下降%这在数学上表现为需求函数中的高阶项部分随着社会相互影响的
减小趋于零而使得需求函数降阶了%
容易证明当需求函数正好降阶到单调下降时#满足如下条件

%:
%P 1

$#!%
#:
%P# 1

$< !#A"

该条件描述了当V形曲线的两个拐点正好相遇时的状态#将条件等式
!#A"运用于等式 !#$"#得到一个超越方程组#可以用数值方法解出%
等式 !#&"也能给出V形曲线%将其代入条件等式 !#A"#可以解得>6‘

#@M.
!
#这是临界条件%当>$>6#社会相互影响可以通过价格 需求关系观测

到%当>&>6#社会相互影响就观测不到了%这时候消费者对排队的厌恶大大
弱于互相吸引的社会影响#无法对其制衡#而相互吸引的社会影响本身又和
直接效用的阶数相近#因此通过观察价格 需求关系不可能将二者区分出来%
消费者表现为独立的经济人#需求曲线变为单调递减%如图@%

图@!由等式 !#&"给出的向单调递减曲线收敛的V形需求曲线族

简而言之#图@表明 (经济人)假定并不和 (社会人)假定相冲突#而
是 (社会人)在社会相互作用很弱的情况下的一个特例%图@是二者的自然
过渡#过渡到单调下降的需求函数表示此时 (社会人)的行为不会违背 (经
济人)满足的任何公理%
因此# (经济人)行为是包含在 (社会人)之中的#社会人可以具有和

(经济人)相同的行为#反之则不成立% (经济人)的行为公理实际上并不排
斥人消费行为的社会性#但对社会性的强度有限制#不允许人的社会性具有
能被观察到的效果%根据传递性公理#一个消费束不能比自己更好#但一个
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受大众赞许的消费束比大众冷落的同样消费束好是可能的%商品包含的心理
消费属性会直接打破传递性公理#因为社会心理的强度可以完全不受商品本
身的约束%由此带来的问题是人类消费行为的一致性的成立是需要条件的#
好处则是我们可以判断一致性成立的条件%
对泡沫和崩溃的解释依赖于解释行为的非一致性#如人们有时通过套利

使价格偏离减小#有时却去投机%当非一致性的原因包含社会因素时#一个
自然过渡的模型可以在一个数学框架下描述两种行为的后果和动态%
另外#作为经济学基础分析范式#市场出清需要 (正常)的需求曲线和

供给曲线%注意到劳动供给曲线也可能不是单调的 !V3)O5)3_#?%@F’H4PP)*O#

#$$#"%经济行为应该远比新古典的单一稳定均衡来得复杂%按照协同学和人
类学的观点 !\+[4*#?%@@#?%!""#人类从原始社会升级为农业社会再到工
业社会的历程非群体行为导致的多态不能描述#将社会人和经济人平滑过渡
的需求理论有望能统一描述人类社会的升级%

六!结!!论

微观经济学目前存在两个互相冲突的基本框架%以凸函数描写效用的最
优化方案仅允许单均衡的存在%博弈论从多均衡的框架出发#难以处理最优
态的选择标准%本文在保留最优化决策的数学简单性的前提下#将社会人的
理性选择作为基本框架#将新古典经济学中经济人的理性行为作为弱社会相
互作用下显示为独立决策的特殊近似#从而建立起统一的一般效用函数%将
(反常)的需求曲线和新古典理论的正常需求曲线用简单的数学模型统一起
来%本文引入消费者的异质性即个性的具体化#可以描述观察到的市场需求
的连续或跃变的复杂现象%考虑人际相互作用下的社会人行为#给出了从单
均衡向多均衡的自然过渡%博弈论难以解释我们如此得到的V形需求曲线%
本文借助保留最优化框架实现了从 (反常)的V形需求曲线到正常需求

曲线的过渡%然而人的决策实际上包含了情绪过程#行为会比 (社会人)更
加缺乏一致性#不一定能为最优化的理性模型所反映%我们的讨论仍需要继
续扩展才能描述没有一致规则的社会相互影响%
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